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[摘要 ] 本文论述了海南反季节瓜菜的发展现状 ,着重分析了海南反季节瓜菜营销的市场环境 ;结合海南实
际 ,提出了拓展海南反季节瓜菜市场的营销策略组合。
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海南岛素有“天然大温室”的美誉 ,是我国惟一的热带省份 ,一年四季都能进行农业生产 ,反季节瓜菜是
这一气候背景下发展起来的优势产业。海南种植反季节瓜菜历史悠久 ,从 1985 年开始形成较大的生产规
模 ,如今反季节瓜菜已成为海南种植业中仅次于粮食生产的第二大短期作物 ,是海南热带农业的重要组成部
分和农民增收的主要来源。近年来 ,随着华南冬季瓜菜和北方以大棚、阳光温室为代表的设施农业的兴起 ,
在很大程度上抵消了海南农业原来具有的反季节和热带优势 ,海南反季节瓜菜的市场空间明显受到了挤压。
面对当前国内瓜菜市场的激烈竞争 ,如何从市场营销角度来探研海南反季节瓜菜的产业化发展 ,“以销定
产”;根据市场需求 ,创新营销策略组合 ,及时调整瓜菜生产结构和种植面积 ,“搞活流通”,已成为提高海南瓜
菜产业的整体经济效益所必须关注的问题。

一、当前海南反季节瓜菜的发展现状
海南岛面积 339万 ha ,是反季节瓜菜的良好生产地。1988年建省后 ,海南立足于热带农业资源优势 ,在
加强农业基础地位 ,积极推动农业和农村经济结构调整的同时 ,狠抓“季节差、名特优、高科技、无公害”四张
牌 ,使海南农业的发展速度高于全国平均水平 ,全省农业和农村经济得到了迅速发展。开放的市场经济为海
南反季节瓜菜的快速发展注入了极大的活力。从 20世纪 90年代中后期开始 ,海南反季节瓜菜大批量出岛 ,
以后逐年递增。(见表 1)

表 1　1998年～2003年各时期海南反季节瓜菜种植面积、产量、产值和外销量ΞΞ

年 份
种植面积

(万 ha)
比上一年
增长 ( %)

产 量
(万 t)

比上一年
增产 ( %)

产值
(亿元)

比上一年
增长 ( %)

外销量
(万 t)

比上一年
增加 ( %)

1998～1999 9. 51 11. 49 193. 50 132. 82 28. 82 8. 10 127. 60 21. 52

1999～2000 10. 21 7. 36 209. 80 8. 42 34. 71 20. 43 140. 20 9. 87

2000～2001 11. 33 10. 97 231. 40 10. 30 34. 82 0. 32 155. 00 10. 56

2001～2002 10. 89 - 3. 88 241. 25 4. 26 38. 05 9. 28 168. 93 8. 99

2002～2003 10. 53 - 3. 31 232. 80 - 3. 50 41. 40 8. 80 163. 40 - 3. 27

　　从 1998年到 2003年海南省反季节瓜菜种植面积平均每年递增 4. 53 % ,产量平均每年递增 6. 66 % ,产
值平均每年递增 9. 39 % ,外销量平均每年递增 9. 53 %ΞΞΞ。反季节瓜菜的运销带动了全省的物流、加工及其
他服务领域的相关行业 ,据初步估算 ,海南省反季节瓜菜的整体效益约 68. 8亿元 [1 ]。可以说 ,反季节瓜菜生
产是海南省热带高效农业的支柱产业。
近年来 ,我国蔬菜种植面积每年以 10 %的速度增长 ,产量则以 20 %的速度增加。而海南反季节瓜菜更是
因天时地利而得到快速发展。2003年海南反季节瓜菜成功抵御了非典的影响 ,实现产销两旺。海南反季节瓜
菜收购价格普遍看好 ,反季节瓜菜综合平均收购价格 1. 78元/ kg ,比 2002年同期增长 17. 9 %[2 ] ,反季节瓜菜种
植面积比 2002年同期减少 3. 31 % ,产量减少 3. 5 % ,外销量减少 3. 27 % ,产值却增加 8. 8 %。然而 ,海南岛四面
环海 ,是典型的岛屿型经济。海南反季节瓜菜的产量这么高 ,而海南本省只能消费其中的一小部分 ,大部分要
靠国内 (内地)和国外市场两大市场的消费。自 1996年以来 ,每年海南反季节瓜菜出岛量均超过 100万 t ,占当
年反季节瓜菜产量的 60 %以上。由此可见 ,做好瓜菜营销是海南发展反季节瓜菜的一个重要环节。

二、海南反季节瓜菜营销的市场环境分析
近几年来 ,全国蔬菜发展速度很快 ,各省大力加强“菜篮子”工程建设 ,不断增加蔬菜设施的投入 ,不但种
植面积迅速增加 ,而且积极推广大棚种菜新技术 ,为全国蔬菜发展开创了新局面 ,山东、广西等都是蔬菜大
省 ,他们不但能满足自给 ,还能外销。但内地很多地区从季节的供求关系上来看 ,虽然近期内地大棚菜有长
足的发展 ,但冬季蔬菜仍存在较大缺口 ,因为内地在发展冬季蔬菜上主要靠大棚种植 ,而大棚种植蔬菜有许
多制约因素 :一是大棚菜的成本高 ,要想快速发展 ,会受到资金方面的限制 ,政府补贴负担沉重 ;二是种植品
种受限制 ,有许多瓜菜、豆类品种在大部分地区的大棚里还难以生产 ;三是大棚菜植期受限制。由于受温光
条件限制的影响 ,大棚菜植期很难根据市场的需求衔接安排 ;四是大棚菜与粮食争地 ,面积不能无限地扩大。
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1996年 12月“两部一办”联合发出的通知 ,要求有关省区高度重视海南瓜菜北运的“绿色通道”。同时海运、
空运通道的相继开通以及 2003年 3月粤海铁路货运业务的正式开通 ,都为海南瓜菜拓展内地市场在运输通
道上提供了便捷。从品种上看 ,目前内地需求量和生产量较大的主要有 :大白菜、萝卜、黄瓜、大葱、番茄、茄
子、辣椒、土豆、莲藕、冬瓜、苦瓜、葫芦瓜、丝瓜、豆类等。从供货季节上看 ,内地各省基本上都存在冬季蔬菜
供应淡季的问题。如中南地区冬春淡季一般为每年的 11月份至次年的 5月份 ,但 1～3月份蔬菜供应最为
紧张 ,价格最高 ,内地各大中城市都普遍存在这一情况。因此 ,每年的 12月份至次年的 3月份 ,南方菜仍有
广阔的市场 ,春节前后价格最好 ,海南菜在这一段时间里有一定的优势。12月份以前 ,广东、广西、福建、山
东仍有大量的蔬菜上市 ,4月份以后 ,山东等一些蔬菜大省的菜开始上市 ,这时海南菜难以与其竞争。从销
售的地区来看 ,海南反季节瓜菜近几年在拓展内地各大批发市场上取得明显进展。出岛瓜菜主要集中在广
州、长沙、武汉、西安、寿光、深圳、南昌、上海等城市。2002年海南瓜菜在这些地区的销售量约占出岛总量的
79. 5 %。这些市场不但是海南反季节瓜菜的主要分销市场 ,而且海南瓜菜还具有一定的市场占有率 ,海南瓜
菜在以上地区的市场占有率大约在 10 %～35 %之间 [3 ]。(见表 2)

表 2　2003年海南反季节瓜菜在内地各主要批发市场的销售情况

销售地区 广州 长沙 武汉 西安 寿光 深圳 南昌 上海

销售量 (万 t) 16. 5 26 6. 5 0. 64 10. 89 13. 48 10. 5 2. 9

占市场同期份额 ( %) 16 35. 7 10 12 10 13. 3 19. 3 30. 8

　　值得注意的是 ,北方大棚蔬菜和农业高科技园区已经崛起 ,且发展规模较大。大棚蔬菜虽然成本相对较
高 ,但由于科技含量较高、运输便捷、成本低 ,在内地市场 ,尤其是北方市场 ,具有很强的竞争力 ,已成为一股
不容忽视的力量 ,这也是造成 2004年初海南部分瓜菜滞销的原因之一。广东、广西地区的瓜菜上市时间比
海南早 ,交通方便 ,运输成本低 ,在市场覆盖率和市场占有率上都有优势。因此 ,海南反季节瓜菜的收获期应
选择在北方大棚蔬菜和广东、广西蔬菜大量上市之前。这个时间差 ,海南反季节瓜菜具有绝对优势 ,关键是
如何把握冬季季节的快慢来确定种植时期。

三、海南拓展反季节瓜菜市场的营销策略组合
1 绿色产品策略。随着收入水平的提高、环境保护意识和绿色消费意识的增强 ,消费者更多关心食品的

安全、无污染 ,愿意付出较高的价格消费绿色食品。海南大气环境质量全国最优 ,发展绿色瓜菜潜力巨大。
为此应在保护生态环境的前提下 ,利用海南创建“生态省”的自然条件和丰富资源 ,如采集野生植物加工成天
然或绿色食物以及大力发展生态农业和有机农业 ,采用生态方法防治病虫害 ,以有机肥料取代化学肥料 ,来
开发和生产绿色瓜菜。同时还应与目标市场的批发市场建立信息网络 ,以了解市场供给数量和品种情况 ,并
聘用信息员提供各个时期蔬菜的需求数量和品种的变化 ,以便在不同的时期提供适销对路的品种。

2 价格策略。一是实行折让与折扣策略 ,对购买量大的批发商和零售商给予一定的折扣 ,鼓励商家大
量、反复地购买。二是充分利用消费者求新、求奇、求实、求廉的消费心理 ,采用心理定价法 ,以激发其购买欲
望。三是根据蔬菜品质和市场供给量的对比 ,采取差别定价法。如果蔬菜质量比别人好 ,就适当提高价格 ,
否则薄利多销 ;如果市场供给量多 ,就适当降低价格 ,否则提高价格。

3 网络分销策略。海南省从 1993年开始就高度重视信息化和信息产业的发展 ,提出 21世纪初把海南岛
建成为“信息智能岛”。海南反季节瓜菜营销可以利用创建“信息智能岛”的网络平台优势 ,通过 Internet ,如
海南省农业经济信息网、大地农业网、中国农垦网和中国农业信息网等 ,大力拓展电子商务 ,进行网上订货和
分销 ,促进海南订单农业和网络营销的发展。

4 旅游促销策略。旅游业是海南省优先发展的支柱产业之一 ,海南旅游资源不仅有热带海滨自然风光
旅游资源 ,还有热带高效农业旅游资源。在海南的旅游旺季———冬季 ,来海南的众多游人中 ,其中有一部分
游客就是冲着海南的反季节瓜菜来的 [4 ]。为此可以开展“体验式营销”,向游客提供休闲农庄、自助式农场、
观光农场等农业和旅游业相结合的形式多样的旅游产品 ,让国内外的游客在旅游的同时了解反季节瓜菜 ,结
合开发观光农业旅游资源从整体上来促进海南反季节瓜菜的营销。同时蔬菜瓜果及其为原料加工的袋装零
食、罐头食品、蔬果饮料还能满足旅客美食和购物的需求 ,如此将热带农业资源优势转化为反季节瓜菜的促
销优势 ,必将有利于海南反季节瓜菜的市场开拓和市场占有率、品牌知名度的提高。

5 竞争策略。一是以质量取胜。在当前的消费水平下 ,人们对同样蔬菜的质量比对价格更为注重 ,蔬菜
的质量好即使价格高些 ,人们也愿意购买 ,特别对一些经济比较发达的国家和地区尤其如此。泰国的蔬菜出
口批量不大 ,但多为优质高档 ,售价高 ,因而利润也高 ;北京市场上同样的黄瓜 ,由于北方大棚的黄瓜顶花带
刺 ,新鲜度好 ,因而价格虽高也比南方的黄瓜好销。因此 ,应在鲜菜的质量上多下功夫 ,提高蔬菜的保鲜、包
装、运输等技术水平 ,建立适合瓜菜贮运的“冷链式”物流配送体系 ,有效降低运销中损耗率 ,以增强海南反季
节瓜菜的市场竞争力。二是在提高质量的基础上 ,努力降低蔬菜生产成本 ,增强市场的竞争力。因此 ,要不
断改进各种生产技术和物流技术 ,并实行规模经营。三是掌握和抓住最佳销售时机。对于蔬菜特别是一些
精细和高档蔬菜来说 ,一个最有利的销售时机就是靠近传统节日 ,如元旦、五一、国庆、春节等 ,不仅需求量
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双燃料车载锅炉热油清蜡车运营经济性分析
吉林大学交通学院　刘玉梅　苏　建　魏传峰　千承辉
辽河石油勘探局欢喜岭工程技术处　张宇

[摘要 ] 本文分别从燃料性价比、运行经济成本、维护费用和使用寿命的角度 ,对采用双燃料加热系统锅炉的
热油清蜡车的运行经济性进行了分析 ,从而得出采用双燃料加热系统锅炉的热油清蜡车与单燃料热油清蜡
车相比 ,具有更好的运营经济性和良好的发展潜力。
[关键词 ] 热油清蜡车 ,双燃料加热系统 ,油气混烧 ,经济性分析

0引言
热油清蜡车是用来清洗油井套管管壁内外结蜡的专用车辆 ,主要用于清除油管内、外壁和套管内壁上的
结蜡 ,具备冷、热洗两种功能。现今油田广泛使用的热油清蜡车绝大多数以轻柴油作为燃料 ,其结构简单 ,控
制粗略 ,基本靠操作人员的经验和熟练程度来控制燃油与空气的配比 ,不能达到燃料燃烧所要求的最优空燃
比要求 ,造成燃料的很大浪费 ,使其运行成本大大增加。改造后的热油清蜡车 ,其车载锅炉采用双燃料加热
系统 ,可以燃油、燃气 ,或者油气混烧 ,且以燃烧油田伴生天然气为主 ,同时对燃料、空气的供给和燃料的燃烧
进行精确控制。这样就可以实现“有气烧气、气少补油、无气烧油”,能很好地适应油田油井伴生气压力和流
量不够稳定的问题 ,使用方便 ,提高了热油清蜡车的使用经济性。改造后的车载锅炉双燃料加热系统以油井
伴生气作为主要燃料 ,油田油井伴生气的主要成分是天然气 ,其天然气的含量达 96 %以上 ,经过处理 ,可直
接用来作为燃料燃烧。油田的绝大多数油井都有从气体联合站输送过来的伴生气供给管道 ,这样改造后的
热油清蜡车就可以直接燃用油井井口的伴生气 ,大大地减少了轻柴油的消耗量 ,由于油井伴生气的价格低
廉 ,从而降低洗井成本。本文从燃料性价比、运行经济成本、维护费用和使用寿命等方面对改造前后的热油
清蜡车的运营经济性加以分析。

1 经济性分析
1. 1 天然气 (油井伴生气)与轻柴油的使用性能比较。天然气是一种高热、高效、洁净、价廉的气体燃料。

首先 ,与轻柴油相比 ,天然气的热值较高 ,其热值可达 45. 95 ×103～54. 1 ×103kJ / kg ,而轻柴油的热值仅为
42. 5×103kJ / kg[1 ] ;其次 ,天然气的燃烧效率高 ,其燃烧效率可达 90 %以上 ,而轻柴油的燃烧效率仅为 84 % ,
并且天然气更容易燃烧 ,因此与轻柴油相比 ,产生同

样的热量 ,所需的天然气的量要少很多。如表 1
和图 1所示为车载锅炉加热系统达到相同的加
热强度加热一小时 ,轻柴油和天然气的不同的
消耗量对比 ,从图、表所示的结果可以看出 ,使
清蜡介质达到相同的温度时 ,天然气比轻柴油
的消耗量要低 20 %以上。另外 ,天然气是完全

表 1　天然气与轻柴油的消耗量对比

燃料种类
加热强度

弱 火 中 火 中强火 强 火

天然气 19. 88 26. 50 33. 14 39. 77

轻柴油 25. 10 33. 42 41. 77 50. 12

的气态 ,在进入燃烧器时 ,不存在任何如柴油的雾状颗粒 ,有利于燃料分子与氧分子的充分接触 ,燃烧彻底 ,
燃烧后清洁无灰渣 ,不会产生灰尘和烟炱 ,加热器中盘管的表面不易形成积炭 ;排放中基本上没有 NO x 和导
致酸雨的 SO2 ,而且与轻柴油相比产生同样热量所放出的 CO2 的量少很多 ,所以天然气是一种高效清洁的
“绿色”燃料 ,具有比轻柴油更优越的使用性能。

大 ,且售价较高 ,如果能赶在接近节假日之时以及竞争者之前供应蔬菜 ,必定会获得较高的销售利润。同时 ,
在竞争者较少的时候 ,蔬菜价格也较高 ,如北京市场每年的 4月和 12月。

6 品牌策略。现代经济属于“注意力经济”,品牌不仅可以提高消费者对产品的认知程度及忠诚度 ,还能
提高品牌所有企业的知名度和经营效益 ,驰名品牌或商标在市场上具有强大的号召力和市场拓展能力。
1997年底 ,海南省评选出 24个瓜菜省优产品 ,发给“绿岛证书”,让其在包装箱或单个产品上贴上标志出岛 ,
这说明海南反季节瓜菜已开始逐步从“大路货”为主向“品牌产品”迈进。为此 ,海南省瓜菜生产企业可以出
资委托瓜菜批发市场或专业广告公司 ,统一对外做品牌宣传 ,将竞争力强、市场潜力大和技术含量较高的瓜
菜品种作为首选 ,培育一批优质、有海南特色的品牌瓜菜产品作为同品牌系列的主导产品 ,使之成为海南瓜
菜的核心品牌产品 ,在新一轮反季节瓜菜的营销中打响“海南牌”。
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