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开放性知识搜索对员工创新行为的影响
——注意力分配的调节作用
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摘 要：本文将开放性知识搜索划分为搜索广度和搜索深度，深入探讨开放性知识搜索对员工创新行为的影响机制。通过对

287名知识密集型企业员工的问卷进行分析，实证发现：搜索深度正向影响吸收能力，搜索广度与吸收能力间存在倒“U”型曲

线关系；吸收能力正向影响员工创新行为，并且吸收能力分别中介了知识搜索广度、知识搜索深度与员工创新行为之间的关

系。进一步地，注意力分配集中度正向调节搜索深度与吸收能力间关系。
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创新是高度知识密集型活动，知识作为个体创造力的来源，对于创造创新机会发挥着至关重要的作

用［1］。然而，由于员工自身知识具有局限性，仅依靠企业内部原有的资源并不能满足员工创新所需，还需进

行适当的外部知识搜索以获取相关、可靠的外部知识［2］，通过将内部研发知识与外部知识相整合以从互补中

受益，共同构成创新的基础［3］。同时，在开放式创新模式下，企业也越来越鼓励员工有选择地识别、吸收、利

用超出公司组织边界的知识，员工通过开放式知识搜索策略以提高创新能力，并使企业从中获益［4］。由此可

见，员工进行开放性知识搜索对于创新行为的产生发挥着至关重要的作用。

开放性知识搜索对于员工创新行为的研究已得到一些实证研究的支持［5‑7］，但现有研究主要考察知识搜

索作为整体变量对员工创新的影响，并未对员工所采取的知识搜索策略进行维度划分。根据搜索程度和范

围的差异性，知识搜索策略可以划分为搜索广度和搜索深度［8‑9］，搜索广度策略需要员工通过广泛搜索，提高

其知识基础，获取更多解决方案。而搜索深度策略则需要员工对外部特定领域知识进行深层次的处理，通过

重复搜索强化搜索路径，提高搜索效率，提高知识利用率［9］，由此可见搜索广度与搜索深度作为开放性知识

搜索策略的两个不同维度存在较大差异。在开放式创新环境下，员工面临多样化的外部知识，员工选择不同

的知识搜索策略可能对创新行为产生差异化的影响。因此，在开放式创新环境下，研究员工如何通过不同的

开放性知识搜索策略提升创新能力具有重要意义。

此外，以往研究主要考察了开放性知识搜索与个体创新间的直接作用关系［10‑11］，忽视了对二者间内在机

制的研究。从理论上讲，通过开放式知识搜索，获取外部知识、经验和观点，可以启发员工产生新的创意［12］。

但是，知识搜索并不等同于知识的吸收［13］，吸收能力是个体内在的动态能力，涉及对外部知识的获取、同化、

转化和利用的过程［14］。知识吸收能力强的员工能够更好地处理知识并有效利用知识［15］。因而，员工知识搜

索策略的选择可能会通过知识吸收能力，进而影响创新行为。再者，个体的时间、精力有限，广泛的外部知识

可能会使得员工的认知能力超载［16］。注意力理论表明，个体的注意力是有限的，任何注意力分配均具有机

会成本，个体在进行外部搜索时必须考虑如何在多个搜索源中分配注意力［17］，合理的注意力分配可以帮助

员工有效的获取、吸收外部知识。因此，有必要探讨注意力分配如何影响员工的吸收能力及创新行为。

综上所述，不同维度的开放式知识搜索策略对员工创新影响的差异化影响及作用机理仍需深入探讨。
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鉴于此，本文基于知识管理理论和注意力理论，揭示了开放性知识搜索广度、深度对员工创新行为的影响机

制，考察在以上关系中吸收能力的中介作用和注意力分配的调节作用，补充完善了开放性知识搜索策略的相

关研究，为创新管理实践中员工的开放性知识搜索行动提供了理论指导。

一、理论基础与研究假设

（一）文献综述

知识能够帮助员工创新工作实践，从而促进创新［18］。知识是个体从事创造性工作的基础，作为个体创

造力的来源，知识对于创造创新机会和促进创新行为产生发挥着至关重要的作用。员工对于问题的识别、新

创意的产生以及解决方案的产生都需要特定领域专业知识及其他相关知识的支持［1］。员工利用所拥有的知

识资源的程度会影响其个体效能，并可能进而影响组织的竞争优势［6］。

创新本质上是一个不断进行知识创造、知识搜寻、知识应用的过程［8］。在开放式创新环境下，员工仅从

企业内部研发中获取知识是有限的，还需要采取有效的开放性知识搜索策略以汲取新的创新思想和技术［9］。

开放性知识搜索是指为实现有效创新而在广泛的外部搜索来源中寻求和获取专业知识、经验、观点等而采取

的特定行动［8］，如从供应商、竞争者、客户、大学等外部搜索渠道获取知识。学者们普遍认可面向外部知识的

开放性搜索模式是有效的创新模式，尤其在互联网环境下，知识搜索对员工创造力具有重要影响［19］。员工

通过外部知识搜索能够增强员工知识库，从而帮助其选择和获取有价值的知识和信息［20］。搜索相关、可信

的外部知识会积极促进员工产生可行性想法并减少创新实施的不确定性［5］。组织内部员工跨越组织边界进

行外部搜索对个体创新有积极的影响作用［21］。

知识搜索行为进一步促进了知识转移和知识分享，研究表明知识流动、知识转移是员工获取外部知识并

转化为竞争优势的重要过程［8，22］。在员工创新过程中，不可忽视的是员工时刻在与外部环境进行互动，互动

带来了知识的流动和转移，进而影响员工创新行为。个体可以从与外界环境的互动中获取知识，知识的多样

性可以激发出新的创意［23］。员工更多地参与到与外界搜索源的互动过程中，他们能够将更多的外部知识内

部化，从而有利于创新行为的产生［24］。员工与供应商、买方间通过非正式交互有利于知识获取，进而促进员

工创新［25］。

现有研究中，大多数学者将知识搜索作为一个整体变量进行研究，仅有少数学者进行了维度划分。为了

更好地阐述知识管理的需求视角，Wang等［6］将知识搜索划分为内部知识搜索和外部知识搜索，以研究个体

如何有效利用内、外部知识。根据搜索途径的差异性，Liu等［25］将知识搜索划分为正式搜索和非正式搜索，

以研究知识搜索对于员工创新的影响作用。在互联网情境下，陆绍凯和彭新越［19］将知识搜索划分为团队知

识搜索和互联网知识搜索，研究知识搜索路径对员工创造力的影响作用。根据外部知识搜索程度及范围的

差异性，Katila和 Ahuja［8］将开放式知识搜索划分为搜索广度和搜索深度，却没有进一步研究不同的作用结

果。在开放式创新环境下，员工面临多样化的外部知识，在员工时间、精力有限的情形下，员工进行知识搜索

的范围及搜索程度差异在很大程度上影响着员工创新。因此，本文重点从开放性知识搜索的广度和深度两

个维度探究开放性知识搜索对员工创新行为的影响及其内在机制。

（二）研究假设

1. 开放性知识搜索与员工吸收能力

Katila和 Ahuja［8］基于对外部搜索源搜索程度的差异性，将开放性知识搜索划分为搜索广度和搜索深度

两个维度，前者反映了搜索外部知识的广泛性，后者反映了对外部搜索源的利用程度。知识管理理论的相关

研究表明，与创新相关的外部知识搜索与吸收能力相关联［20］，员工采取不同的知识搜索策略可能会对吸收

能力产生差异化的影响。

开放性搜索广度是指个体探索外部新知识的广泛程度，主要体现在员工为实现创新所依赖的外部知识

或渠道的数量上［9］。吸收能力取决于员工所拥有的先验知识和经验［26］，而先验知识和经验可以通过外部搜

索进行不断积累。员工通过对外部知识的搜索能够提高其知识基础［9］，使其在知识吸收过程中获得更大的

灵感和投入。员工拥有的知识越多样化，越能利用这些知识进一步甄别、吸收和整合更多新知识，从而提高

其吸收能力。此外，异质性知识对吸收能力有促进作用［27］，与广泛的外部搜索源交换意见或头脑风暴，合作
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成员间知识、资源背景差异化越大，越有可能获取不同层面的新知识并产生新的创意，通过将外部新知识和

员工已有知识进行整合，以提高员工知识的多样性和互补性，为员工提供更多可行性建议和可能的解决方

案，增强创新搜索的有效性［28］。然而，员工进行外部搜索并非没有成本，需要花费一定的时间 、精力等。随

着外部搜索广度的不断增加，从知识的异质性来看，由于各种外部知识源所处的情境不同，员工需要付出更

多的时间和精力寻找整合多种知识的方法，这样会增加员工创新的协调成本和集成成本［29］，例如，当员工在

识别外部知识时，这些知识往往和它的开发环境相关，可能会受到知识产权的限制，阻碍了员工对知识的利

用。同时，从知识的多样性来看，知识的多样性带来了知识的复杂性，增加了协作和处理成本，反而不利于员

工对知识的吸收。因此，本文提出假设：

开放性知识搜索广度与员工吸收能力呈倒“U”型关系（H1）。

开放性搜索深度是指个体探索外部新知识的纵深程度，通过对外部特定知识的频繁使用以提高员工对

知识的有效识别、吸收和利用［9］。员工对于外部搜索深度的增加，能够增强员工对知识的熟悉程度，通过强

化搜索路径，帮助员工有效甄别有价值的信息。同时，有效地识别、获取外部知识需要双方具有相似的认知

结构、共同的技能和语言等，根据结构洞理论，员工与有限数量的外部搜索源建立深厚关系，这种强关系促进

了大量高质量的信息流动［30］，使得员工可以深入理解合作伙伴的专业知识。反过来讲，重复使用合作伙伴

的特定领域专业知识同样也强化了员工与合作伙伴间关系［31］。此外，建立深厚关系使得员工与外部搜索源

间会随着时间的推移维持一种互动模式，形成共同的惯例和条约。基于相互信任，二者间共享信息将会更可

靠、准确［32］，能够有效促进外部新知识与现有知识库的转移和结合［33］，使得员工吸收能力得以提升。基于

此，本文提出如下假设：

开放性知识搜索深度对员工吸收能力具有正向影响（H2）。

2. 员工吸收能力与员工创新行为

员工创新行为要求员工在决策过程中具有创造性［34］，以便预测工作中预期可能存在的问题，并及时提

出解决方案。在该过程中，员工所具备的吸收能力发挥着重要作用，员工能够通过吸收能力，有效地对知识

进行识别、同化、转化和利用，从而将这些预期的解决方案最终以创新行为的形式呈现［15］，因此吸收能力是

员工产生创新行为必不可少的关键因素。

创新相关研究表明，具有良好的吸收能力以及与实施相关的学习机制的员工更有可能追求创新［35］。员

工通过识别和吸收外部知识能够获取相关的领域专业知识，增强其知识储备和经验技巧［36］。同时，内、外部

知识结构和过程的整合极大地促进了员工吸收、转化和应用新知识的能力［37］，这样增强了员工解决问题能

力和学习能力，员工能够进一步拓展解决方案，更好地运用于相似的工作任务中，有效提升员工创新效率和

速度，提高创新水平。因此，具有强大吸收能力的员工能够吸收或获取外部有价值的知识，将其与内部知识

相整合，并在创新过程中使用该知识，从而促进员工创新行为的产生。据此，本文提出以下假设：

员工吸收能力对员工创新行为具有正向影响（H3）。

3. 员工吸收能力的中介作用

已有研究学者指出，与外部合作者保持深层次或广泛关系并不是创新的充分条件，重要的是分析其内在

过程，以了解员工如何利用外部知识来促进创新［38‑39］。创新搜索理论指出员工通过开放性搜索能够优化和

完善知识储备并更好地处理和解决创新过程中的问题［40］。然而员工仅依靠外部搜索并不足以促进创新，由

于外部搜索的知识源需要通过翻译和转化才能够融入到员工的创新产出中，因此，员工还需要将知识进行同

化吸收、转化利用等，这取决于员工所具备的个体吸收能力［41］。即企业员工在实施外部搜索时，应当注重自

身的内部动态能力，通过吸收能力等方式促进其创新行为的产生。同时，现有研究表明吸收能力在员工创新

过程中起着重要的作用，Tian和 Soo［42］实证研究表明吸收能力对个体创新行为有正向影响。此外，Lowik
等［15］关于个体创新行为的模型显示吸收能力作为重要的中介机制联系了个体特征和创新行为。

在员工的开放性搜索中，随着外部搜索源的增加，员工能够通过多种外部搜索渠道获取知识，通过对外

部搜索知识源进行有效识别以甄选有价值的外部知识，通过对知识的加工、处理，将外部知识与员工现有知

识进行整合，使得吸收能力得以提升，并促进创新行为的产生。此外，搜索广度进一步提升还增加了员工创

新工作的挑战性，根据自我决定理论，员工搜索程度越广，其获取到的知识、资源越广泛，员工越专注于提升

自身的知识整合能力和吸收能力，从而有效吸收知识，促进员工创新行为的产生。同时，随着与外部搜索来
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源关系的深入发展，员工能够有效利用新获取、转化的知识，将其融入到运营和产品中［43］，促进员工创新行

为的产生。因此，本文提出吸收能力在外部搜索广度、深度与员工创新行为之间发挥着中介作用。由此，本

文提出如下假设：

员工吸收能力在开放性知识搜索广度和员工创新行为间起中介作用（H4）；

员工吸收能力在开放性知识搜索深度和员工创新行为间起中介作用（H5）。

4. 注意力分配的调节作用

根据 Ocasio［44］的注意力基础观理论，注意力是个体认知的反映，是指个体对刺激因素的关注、编码、解释

并对其集中投入时间和精力的过程。个体注意力是一种稀缺资源，任何注意力分配都具有机会成本，当人们

高度关注某些知识来源时，必然会降低对其他搜索来源的关注。员工在进行外部搜索时，必须决定如何在多

个外部搜索源间分配注意力，从而影响其创新结果［17］。因此，注意力分配在寻求和发展创新思想方面发挥

着重要作用。基于 Kahnema［45］的研究，注意力分配存在两种策略，包括分散注意力策略和集中注意力策略。

在不同的注意力分配策略下，开放性知识搜索对吸收能力的影响作用可能会发生变化，开放性知识搜索能够

通过不同的路径提升个体的吸收能力，从而促进创新行为的产生。

员工外部搜索来源的增多，意味着员工与外部搜索源之间形成一种弱联系，员工能够有足够的灵活性去

吸收不同的外部知识。然而分散注意力策略涉及个体通过信息的输入过程使得每种搜索资源相对称［46］。

通过采用分散注意力策略，员工能够广泛关注外部搜索源获取的信息，在多样化、异质性的知识之间进行切

换，通过重组逻辑来整合不同知识［17］，且无需深入处理这些知识。在该情形下，如若采用集中注意力策略，

在广泛的外部搜索来源中，员工将其注意力只集中在一小部分弱联系的知识上，反而阻碍获取知识的多样

性。因而，当外部搜索广度较低时，分散注意力策略强化了外部搜索广度对吸收能力的正向影响作用。但

是，随着外部搜索范围逐渐增大，个体注意力分配具有机会成本，当超出员工的注意力支配范围，可能导致员

工信息超载，王楠等［16］研究指出当个体所拥有的信息过于拥挤时，人们会通过缩小注意力范围和过滤部分

信息，以此来改变其注意力分配的方式。因此，当外部搜索广度超过了一定限度，分散注意力策略正向调节

了外部搜索广度对吸收能力的负向影响作用，即注意力越分散，开放性搜索广度与吸收能力间的倒“U”型关

系越强，反之，注意力越集中，开放性知识搜索与吸收能力的倒“U”型关系越弱。由此，本文提出如下假设：

注意力分配集中度弱化了开放性搜索广度与员工吸收能力的倒“U”型关系（H6）。

集中注意力策略涉及对特定外部搜索知识进行有意识的认知处理［46］，使得个体能够持续地处理来自同

一外部来源的特定领域知识，而减少了对外部知识的广泛处理。随着对外部搜索源搜索程度的加深，员工能

够与外部搜索源之间形成牢固的联系，在这种强关系的情形下，员工将注意力集中在特定的外部搜索知识

上，能够深入理解外部搜索源，识别该搜索源的特定领域专业知识，有效获取有价值、深层次的信息［47］，员工

能够通过审讯逻辑对深层次知识进行严格的审查和剖析［17］，有利于知识的转化与整合，突破现有的解决方

案开发出更好的创意。在该情形下，员工有选择地将注意力集中在特定知识上，将比注意力分散在所有外部

搜索知识上时，更能促进员工有效吸收知识。因此，当采取集中注意力策略时，员工通过审讯逻辑，深入处理

外部搜索知识并形成对特定领域的见

解，有利于个体识别、同化、转化和利用

知识，提高个体的吸收能力。注意力分

配强化了外部搜索深度对吸收能力的正

向影响作用，据此，本文提出以下假设：

注意力分配集中度正向调节开放性

搜索深度对员工吸收能力的影响（H7）。

基于以上理论分析，本文构建了如

图 1所示的理论模型。

二、研究设计

（一）样本与数据

本文以知识密集型企业员工作为研究样本，通过问卷方式进行数据的收集，共收集 364份问卷。通过剔

ᐭᩫᕔ᥉㉏ࠣᏓ

ᐭᩫᕔ᥉㉏⌞Ꮣ
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图 1 理论模型
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除填写不完整及作废的无效问卷，最终获得 287份有效数据，有效率为 78.8%。样本的描述性统计结果显示

（表 1），其中男性占比 43.6%，女性占 56.4%。年龄 45岁以下占比 92.3%。在学历方面，本科及本科以上学历

占 89.8%。

表 1 样本基本情况（N=287）
基本特征

性别

年龄

学历

工作年限

类别

男

女

25岁及以下

26～35岁
36～45岁
46～55岁
55岁以上

大专

大学本科

硕士研究生及以上

1年及以下

1～3年（含 3年）

3～5年（含 5年）

5～10年（含 10年）

10年以上

样本数量

125
162
78
138
49
18
4
29
205
53
51
83
47
33
73

百分比（%）
43.6
56.4
27.2
48.1
17.1
6.3
1.4
10.2
71.4
18.4
17.8
28.9
16.4
11.5
25.4

（二）变量测量

本文的测量指标包括开放性知识搜索、吸收能力、注意力分配集中度和员工创新行为 4部分。为了保证

量表的信度与效度，本文均采用以往学者研究已使用过的成熟量表，采用国际通行的双向互译方法进行量表

翻译，并根据本文特征进行适当修正，形成初始的测量。各量表均采用七级李克特量表规范设置题项，其中

1～7表示完全不赞同到完全赞同。

开放性知识搜索测度包括搜索广度和搜索深度两部分。借鉴 Guo［48］在中国情境下研究个体层面外部知

识搜索的测量量表，将搜索来源分为 9种，包括业务合作伙伴、竞争对手、咨询公司、客户、政府、大学、供应

商、分销渠道、其他来源。将使用过的外部知识源标记为 1，未使用的外部知识源标记为 0，将所有标记为 1的
数值进行加总求和，记为搜索广度。搜索深度测量通过“在创新过程中，您对以下外部渠道来源的频繁使用

程度”这一问题，用李克特七点计分量表进行测量，评估对每一个列出的外部来源的感知使用频率（Freqj；j=
1，2，…，9；j为每一种外部搜索来源），并将其代入赫芬达尔函数（Herfindahl‑Hirschman index）中进行测量。

搜索深度=lg（∑Freqj）； j=1，2，…，9。
吸收能力采用 Lowik等［49］设计的个体吸收能力测量量表，具体包括 5个测量问项。注意力分配集中度量

表主要参考 Rhee和 Leonardi［17］根据注意力形成过程理论研究内容而提出，包括关注、编码、解释和集中时间

和精力 4个维度，具体包括 4个题项。员工创新行为量表参考 Scott和 Bruce［50］的个体创新行为量表，该量表

被研究员工创新行为的实证文献广为应用，并根据本文的研究特征进行了适当的修正。

控制变量：本文将性别、年龄、教育背景、工作年限作为控制变量来处理。

三、实证分析

（一）信度与效度检验

本文采用 SPSS23.0和 AMOS23.0对员工吸收能力、注意力分配集中度、员工创新行为测量量表进行信度

和收敛效度的检验。本文采用指标 Cronbach’s α值和组合信度 CR检验各变量的信度，从表 2可以看出，吸

收能力、注意力分配集中度、员工创新行为的 Cronbach’s α值分别为 0.811、0.808、0.778，均超过了 0.7，各变

量的组合信度 CR均大于 0.8，超过了阈值 0.6，表明各变量的测量量表具有较好的信度。此外，本文通过因子

载荷和平方方差提取量（AVE）来检验模型的收敛效度。由表 2可知，各变量的因子载荷值均大于 0.6，依据

因子载荷计算平均提取方差（AVE），各变量的 AVE值均超过了 0.5，这表明各量表具有较好的收敛效度。且

各变量 AVE值的平方根大于该变量与其他变量的相关系数（表 3），这说明各变量具有较好的区分效度。
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表 2 各变量的信度、效度检验

变量

吸收能力
Cronbach’s α=0.811

注意力分配集中度
Cronbach’s α=0.808

员工创新行为
Cronbach’s α=0.778

题项

1.我总是积极地为我的工作寻找新的知识

2.我解释新知识的方式能让我的同事理解我的意思

3.我经常和同事在一起想出好的创意

4.我从我们公司现有的知识中获得新的见解

5.我经常在工作中使用新获取的知识

1.我试图让自己意识到这些渠道来源包含什么样的知识

2.我试图去思考这些渠道来源所提供的知识如何与我在工作中的现有观点相关

3.我努力去理解从这些渠道获取的知识的真正含义是什么

4.我会投入时间和精力去搜寻更多这些渠道知识的相关信息

1.我经常产生创新性的想法来完成我的任务

2.我经常向同事或合作者提出工作改进的建议

3.我经常寻求新方法来改进当前的工作

4.我经常建议改变无效的规则或政策

因子载荷

0.727
0.718
0.761
0.748
0.818
0.795
0.773
0.832
0.795
0.808
0.731
0.830
0.743

CR

0.869

0.876

0.860

AVE

0.57

0.638

0.607

（二）相关性分析
为探究各个变量间的关系，本文首先对各变量进行了相关性分析，结果显示：搜索深度与吸收能力、注意

力分配集中度、员工创新行为之间均存在显著的相关关系（r = 0.168，p<0.05；r=0.238，p<0.01；r=0.179，p<
0.01），搜索广度与吸收能力显著正相关（r=0.158，p<0.05），吸收能力与员工创新行为显著正相关（r=0.677，p<
0.01）。上述结果表明，搜索广度、搜索深度、吸收能力、注意力分配集中度和员工创新行为之间存在密切的

相关关系。对各变量相关关系的分析，为本文进一步探索各变量的相互影响奠定了良好的基础。

（三）假设检验

1. 开放性知识搜索与吸收能

力关系的检验

回归分析结果见表 4。模型 2
显示搜索广度与吸收能力呈倒“U”
型曲线关系，吸收能力与搜索广度

显著正相关（β=0.433，p<0.01）、与

搜索广度的平方项显著负相关（β=
-0.040，p<0.05），本 文 借 鉴 Haans
等［51］提出的更为严格的标准进行

倒“U”型关系的检验，检验结果满

足倒“U”型曲线的 3个条件：①外

部搜素广度平方项的系数显著为

负（β=-0.040）；②曲线的斜率在左

端的取值为正（0.334），右端显著

为负（-0.338）；③曲线的拐点（Xit=
5.479）在搜索广度的取值范围内。

这表明搜索广度与吸收能力并非

呈简单的线性递增关系，而是呈典

型的倒“U”型关系。即在一定范围

内，搜索广度促进吸收能力，但随

着搜索广度的增加，搜索广度与吸

收能力呈现负向影响，H1得到验

证。模型 2显示搜索深度与吸收

能 力 显 著 正 相 关（β =1.122，p<
0.01），H2得到验证。

表 3 各变量相关分析

变量

搜索广度

搜索深度

吸收能力

员工创新行为

注意力分配集中度

性别

年龄

学历

工作年限

1
—

0.268**
0.158*
0.109
0.128
-0.023
-0.052
-0.134*
-0.057

2

—

0.168*
0.179**
0.238**
-0.023
-0.120
-0.035
-0.207**

3

0.755
0.677*
0.571*
-0.001
0.125
0.037
0.140*

4

0.779
0.445**
0.011
0.109
-0.068
0.103

5

0.798
-0.083
-0.005
-0.007
0.031

6

—

-0.092
0.049*
-0.113

7

—

0.045
0.743**

8

—

0.153*

9

—

注：**表示 p＜0.01（双尾检验）；*表示 p＜0.05（双尾检验）；对角线上的数据为潜变量的 AVE 值
平方根；“—”表示没有。

表 4 回归分析结果

变量

性别

年龄

学历

工作年限

搜索广度

搜索广度平方

搜索深度

注意力分配集中度

搜索广度×
注意力分配集中度

搜索广度平方×
注意力分配集中度

搜索深度×
注意力分配集中度

吸收能力

R²
调整 R²
F
ΔF

吸收能力

模型 1
0.029
0.068
0.033
0.073

0.021
0.004
1.210
1.210

模型 2
0.036
0.062
0.066
0.105
0.433*
-0.040*
1.122*

0.092
0.063
3.182**
5.710***

模型 3
0.115
0.120
0.068
0.052
0.261*
-0.023
0.262
0.546***

0.365
0.342

15.811****
94.765***

模型 4
0.052
0.145
0.067
0.025
0.197*
-0.016
0.242
-0.947
-0.191
0.018
1.310***

0.396
0.366
12.953***
3.751*

员工创新行为

模型 5
0.058
0.081
-0.149
0.053

0.020
0.003
1.155
1.155

模型 6
0.080
0.064
-0.138
0.092
-0.009
0.005
1.319**

0.065
0.036
2.205*
3.554*

模型 7
0.049
-0.005
0.180*
0.026

0.676***
0.468
0.456
39.263***
187.845*

模型 8
0.056
0.021
-0.183*
0.020
-0.303
0.032
0.558

0.677***
0.490
0.472
25.731***
178.041***

注：***表示 p＜0.001（双尾检验）；**表示 p＜0.01（双尾检验）；*表示 p＜0.05（双尾检验）。
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2. 吸收能力对员工创新行为的检验及吸收能力的中介效应检验

回归结果见表 4，由表 4可知，模型 7显示吸收能力与员工创新行为显著正相关（β=0.677，p<0.001），H3得
到验证。本文利用 Process程序及 Bootstrap方法进一步检验了吸收能力在开放性知识搜索与员工创新行为间

的中介效应估计和检验。其中，样本数量设置为 5000，置信区间（CI）的置信度水平设置为 95%，具体结果见表

5。搜索广度→吸收能力→员工创新行为的间接效应为 0.0741，偏差校正的 CI为［0.0154，0.1341］，间接效应的

置信区间不包含 0，表明存在显著的中介

效应，而当吸收能力进入回归方程后，搜

索广度与员工创新行为的影响作用不显

著（β=-0.303，n.s.），说明吸收能力是搜索

广度与员工创新行为的完全中介，H4得
到验证。搜索深度→吸收能力→员工创

新行为的间接效应为 0.9239，偏差校正的

CI为［0.3313，1.5825］，搜索深度对员工

创新行为影响显著（β=1.319，p<0.01），而

当吸收能力进入回归方程后，搜索广度与

员工创新行为的影响作用不显著（β=
-0.558，n.s.），说明吸收能力是搜索深度

与员工创新行为的完全中介，H5得到

验证。

3. 注意力分配集中度调节作用的

检验

进一步分析注意力分配集中度作

为调节因素的第一阶段调节中介模型：

模型 4中，注意力分配集中度与搜索广

度交互项效应不显著（β=-0.191，n.s.），

与搜索广度平方交互项效应不显著（β=
0.018，n.s.），根据 Aiken和West［52］的研

究，在检验二次曲线的调节效应结果

时，如果调节变量与自变量一次项系数

显著，则调节变量能够改变曲线倾斜

度，但并不改变曲线形状；如果调节变

量与自变量平方项系数显著，则调节变

量能够改变曲线形状，但并不改变曲线

整体倾斜度；如果两项系数同时显著，

则同时改变曲线倾斜度和形状。而模

型 4显示两项系数均不显著，表明注意

力分配集中度对搜索广度与吸收能力

间倒“U”型关系的调节效应不显著，H6
未能得到验证。模型 4显示搜索深度

与注意力集中度的交互效应显著（β=
1.310，p<0.001），表明注意力分配集中

度在搜索深度与吸收能力间关系具有

调节作用，H7得到验证。如图 3所示，

注意力集中度越高，搜索深度对吸收能

力的正向影响作用越强。

表 4 回归分析结果

变量

性别

年龄

学历

工作年限

搜索广度

搜索广度平方

搜索深度

注意力分配集中度

搜索广度×
注意力分配集中度

搜索广度平方×
注意力分配集中度

搜索深度×
注意力分配集中度

吸收能力

R²
调整 R²
F
ΔF

吸收能力

模型 1
0.029
0.068
0.033
0.073

0.021
0.004
1.210
1.210

模型 2
0.036
0.062
0.066
0.105
0.433*
-0.040*
1.122*

0.092
0.063
3.182**
5.710***

模型 3
0.115
0.120
0.068
0.052
0.261*
-0.023
0.262
0.546***

0.365
0.342

15.811****
94.765***

模型 4
0.052
0.145
0.067
0.025
0.197*
-0.016
0.242
-0.947
-0.191
0.018
1.310***

0.396
0.366
12.953***
3.751*

员工创新行为

模型 5
0.058
0.081
-0.149
0.053

0.020
0.003
1.155
1.155

模型 6
0.080
0.064
-0.138
0.092
-0.009
0.005
1.319**

0.065
0.036
2.205*
3.554*

模型 7
0.049
-0.005
0.180*
0.026

0.676***
0.468
0.456
39.263***
187.845*

模型 8
0.056
0.021
-0.183*
0.020
-0.303
0.032
0.558

0.677***
0.490
0.472
25.731***
178.041***

注：***表示 p＜0.001（双尾检验）；**表示 p＜0.01（双尾检验）；*表示 p＜0.05（双尾检验）。
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图 2 开放性知识搜索（搜索广度、搜索深度）对吸收能力的相对影响

表 5 中介效应估计与检验结果

路径

搜索广度→吸收能力→员工创新行为

搜索深度→吸收能力→员工创新行为

效应值

0.0741
0.9239

标准差

0.0300
0.3217

下限

0.0154
0.3313

上限

0.1341
1.5825
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图 3 调节效应交互图
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四、结论与启示

基于 287名知识密集型企业员工为研究样本，研究发现开放式知识搜索广度与吸收能力间存在倒“U”型
关系，即搜索广度在一定程度时，搜索广度对于吸收能力具有正向影响作用，但当搜索广度超过了一定限度

时，搜索广度对于吸收能力的正向影响就会减弱，甚至出现负向影响；而搜索深度促进了吸收能力，吸收能力

对员工创新行为具有正向影响作用。同时，员工吸收能力在搜索广度与员工创新行为间起完全中介作用，在

搜索深度与员工创新行为间起完全中介作用。注意力分配集中度强化了搜索深度与吸收能力之间的关系，

注意力越集中，搜索深度与吸收能力之间的正向关系就越强。但是，注意力分配集中度对于搜索广度与吸收

能力之间的调节作用并不显著，原因可能在于个体的注意力有限，当开放性知识搜索范围较广时，超出了员

工注意力所能支配的范围，采取分散注意力策略并不有利于员工吸收知识，并且搜索较广时，员工与外部搜

索源形成弱联系，如若采取集中注意力策略，在广泛的外部搜索来源中，员工将其注意力只集中在一小部分

弱联系的知识上，反而会阻碍获取知识的多样性。因此，注意力分配集中度对于搜索广度与吸收能力间的作

用并不显著。

本文的理论贡献在于：第一，本文聚焦于个体层面研究开放性知识搜索与员工创新间的关系，扩展了开

放性知识搜索与创新间关系的理论研究。在以往研究中，开放性知识搜索与创新关系研究主要集中于组织

层面，一些学者从知识管理理论、权变理论、组织学习等视角研究外部知识搜索与企业创新绩效之间的关

系［53‑55］，然而对个体层面二者之间的研究依旧不够深入和完善。本文通过对个体层面进行研究，丰富了现有

的开放性搜索研究，深化了对不同层面开放性搜索的认识和理解。第二，本文细分了开放性知识搜索的维

度，分别研究搜索广度和搜索深度对员工创新行为的影响及内在机制。以往研究中学者们将开放性知识搜

索作为一个整体变量研究其对创新行为的影响，然而开放性知识搜索根据搜索程度的差异性可以划分为搜

索广度和搜索深度两个维度。搜索广度和搜索深度作为开放性知识搜索的两个不同维度，可能会对吸收能

力、创新行为产生差异化的影响。本文在个体层面将开放性知识搜索进行维度划分，弥补了以往个体层面开

放性知识搜索与创新间关系的研究不足。第三，本文引入注意力分配集中度作为调节变量研究知识搜索与

员工创新间关系，为研究员工创新提供了新的视野。以往研究忽视了注意力在知识搜索中的作用，由于个体

注意力存在机会成本，员工需要在多个外部搜索源中合理分配注意力。本文基于注意力理论，引入注意力分

配集中度，对于更深刻地理解开放性知识搜索与创新行为之间的机理具有重要的理论建构意义。

本文的实践意义在于：第一，本文揭示了如何从开放性搜索的角度促进员工创新行为的产生，公司应当

鼓励员工通过搜索源获取知识，将外部获取知识与内部研发知识相整合以促进创新，充分发挥员工在企业创

新中的价值。第二，本文引入了吸收能力这一个体内部动态能力，揭示了吸收能力在开放性搜索和创新间的

作用价值。由于每个员工所具备的吸收能力、知识整合能力有所差异，企业应当在工作安排过程中，综合考

虑各个员工所具备的先验知识、技能、资源等因素，为其合理分配工作，从而提高工作效率，增强员工在工作

中创新的可能性。组织还应关注如何促进员工获取和利用所获得的知识，组织可以通过设计培训，培养员工

在工作中应用新获得的知识的信心和能力。第三，本文同时也强调了采取不同的注意力分配策略可能会通

过不同路径促进员工创新行为的产生，由于注意力分配具有机会成本，员工应视自身所处的社交网络位置、

能力等，采用合理的注意力分配策略，通过重组逻辑或审讯逻辑，有效识别准确有用的知识，提升吸收能力，

提高创新能力。

未来研究可以在以下几方面拓展：第一，可以考虑结合主客观数据以验证知识搜索与个体创新间关系，

避免问卷研究的主观性。第二，知识搜索与创新的关系还可能受到社交网络关系、组织文化、创新氛围等因

素的影响，未来可以考察从网络关系、组织文化等角度，深入探讨开放式知识搜索策略对员工创新行为的作

用机制。第三，由于个体注意力有限，可以进一步考虑在个体注意力有限的情形下，员工将如何在内部知识

和外部知识搜索间平衡以促进更好的创新。
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The Effect of Open Knowledge Search on Employee Innovation Behavior：：
Moderating Effect of Attention Allocation

Wang Nan1，Wang Liya1，Wang Haijun2
（1. School of Business，Beijing Technology and Business University，Beijing 100037，China；
2. School of Management，Shenyang University of Technology，Shenyang 110870，China）

Abstract：The research divides open knowledge search into search breadth and search depth，to explore the influence mechanism of
open knowledge search on employee innovation behavior. The questionnaires of 287 employees in knowledge‑intensive enterprises is
analyzed，it is found that the knowledge search depth has a positive impact on absorption capacity，but there is a inverted U‑shaped
relationship between knowledge search breadth and absorption capacity. The absorption capacity has a positive impact on employee
innovation behavior，and absorptive capacity mediates the relationship between knowledge search breadth，knowledge search depth
and employee innovation behavior. Furthermore，attention allocation strategies strengthen the relationship between knowledge search
depth and absorptive capacity.
Keywords：open knowledge search；employee innovation behavior；inverted U‑shaped；absorptive ability；concentration of attention
allocation
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