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STEM教育理念引入市场营销学教学后的
实施效果评估研究

——基于 3年教学调查数据的双重倍差法分析①
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摘 要：集科学、技术、工程和数学于一体的 STEM教育理念是否能提高在校大学生的创新能力，是一个具有研究价值的问题。

本文以 STEM教育理念引入市场营销课程为研究目标，通过理论分析其融合机制与实现形式，设计了基于 STEM教育理念的市

场营销学课程模式，并利用市场营销课程教学效果的 3年调查数据，运用能够消除政策内生性的双重倍差法，实证检验了

STEM教育理念引入后的教学效果。研究发现，STEM教育理念引入课程能够显著提升学习优秀率 0.23个百分点。这一结论对

于大二年级的学生尤为明显，但并不存在明显的性别差异。鉴于此，本文认为应当加快 STEM教育理念引入课程教学的建设

进程，加大对课程建设的投资力度，以此保证高校培养创新性人才的效果。
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2019年，中共中央、国务院印发了《加快推进教育现代化实施方案（2018—2022年）》（以下简称《方案》），

《方案》指出，“要着力构建基于信息技术的新型教育教学模式、教育服务供给方式以及教育治理新模式”。近

年来，随着信息技术的不断革新和教学硬件设置的升级换代，教育信息化技术应用于高等院校的教学比例已

经越来越大，在课堂中提供的信息量也越来越丰富。然而，与教学硬件相比，教学软实力在国内外高校的教

学过程中易被忽视，导致以培养学生创新精神与实践能力为主要目标的高等教育偏离发展要求，信息化教学

的实施效果难以达到预期目标。为此，美国国家科学基金会于 20世纪 90年代首次提出 STEM教育理念，即

将科学（science）、技术（technology）、工程（engineering）和数学（mathematics）融于教学，为国家、企业培养具有

创新素养的储备人才。在这一政策的实施下，美国高校学生的创新能力得到了极大发展，每年会受理大学生

近 10万件的专利申请，所占申请比例的 23%，而我国大学生专利申请件数仅为 1.1万件，所占比例不足 8%，

反映了中美大学生创新思维的巨大差距。目前，我国仍停留在如何将 STEM教育理念融于教学的初级阶段，

其理论机制的构建与实施效果的研究对于创新创业教育的发展方向具有十分重要的意义。

一、文献回顾

纵观国内外学者对于 STEM教育理念融于教学的研究，大致可分为 3类。一是关于 STEM教学模式设计

与实施标准设定的研究。国外学者们积极探索了 STEM教学模式的构建问题［1⁃2］，Sarah 和 Irene［3］提出了

STEM⁃PIRPOSAL整合性模型，构造了 8个学习阶段和 24个学习活动的 STEM教学框架。国内学者也积极探

索 STEM教学模式，余胜泉和吴斓
[ 4 ]

提出了证据导向的 STEM教学模式。何丽丹等
[ 5 ]

构建了面向创造力培养

的 STEM教学模式。雪娇等
[ 6 ]

研究了基于知识建构的 STEM教学模式。潘星竹等
[ 7 ]

提出了面向高阶思维能

力培养的“支架+”STEM教学模式。王宏等
[ 8 ]

构建了指向深度学习的 STEM教育模型。赵慧勤和王兆雪
[ 9 ]

提

出 STEM教学模式的基本要素为：教学目标、教学内容、支撑条件和评价策略，STEM教育以项目学习为基础，

学生通过活动习得知识与技能。李克东和李颖
[ 10 ]

把 5E和 6E模式用于跨学科学习活动设计与实践。董泽华

和卓泽林
[ 11 ]

、张屹等
[ 12 ]

提出了以 PBL项目学习模式进行 STEM设计。二是关于 STEM教育理念的应用实施
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效果研究。Kopcha等 [ 13 ]
发现，将机器人教育融合到 STEM课程中有助于提高计算思维。杜文彬和王涛

[ 14 ]
提

出国内现阶段缺乏明确的指标来指导与检验学校 STEM教育的实施效果，可以借鉴美国印第安纳州 STEM教

育实践标准检验实施效果。江丰光和蔡瑞衡
[ 15 ]

提出教师在选择 STEM评估方式时，可以根据学习目标、教学

方法、学生特点有针对性地选取，可以多维度结合采用不同的评估方式；三是 STEM教育理念融于教学的案

例分析研究。越来越多的学者开始重视 STEM教育理念，并将其运用于各学科课程教学改革之中
[ 16 ]

。国内

已有研究大多集中在基础教育领域，常咏梅和张雅雅
[ 17 ]

基于设计的研究方法，经过初步设计与应用迭代修

正，形成了基于 STEM教育理念的教学活动设计框架。李克东和李颖
[ 10 ]

以“家居水栽培”和“设计并制作 FEG
智能车”为例，对跨学科学习活动设计与实践过程进行说明。陈希和程林

[ 18 ]
针对高中课程建筑结构进行了

基于工程设计的 STEM课程设计，并在此基础上进行教学实践探索。也有学者研究 STEM教育理念在高等教

育领域的应用，主要集中在工科教育、信息技术教育和创新创业教育。钟柏昌和张禄
[ 19 ]

认为 STEM教育中的

工程教育在学科整合中具有重要的作用，可以成为联系各学科知识、建立整体的认识世界和改造世界的平

台。白逸仙和邓艳明
[ 20 ]

对我国 35所工科行业特色型高校本科生开展实证调查的结果显示：工科行业特色

型高校的本科生总体接受 STEM教育，并且 STEM学习意愿强烈。陈明选和苏珊
[ 21 ]

把融入了艺术（art）的

STEAM（科学、技术、工程、艺术、数学）教育指向创新型人才的培育，STEAM教育与教育技术学在教育理念、

教学内容和教学设计形式等层面深度契合，对教育技术学人才培养具有很强的指导和借鉴作用。赵慧勤和

王兆雪
[ 9 ]

基于 STEAM理念构建的面向“4C 能力”培养的创客课程。何容和江维维
[ 22 ]

将 STEM教育的相关内

容融入校本课程，对校本课程的教学方式加以变革。

综上所述，尽管已有文献基于不同视角对 STEM教育理念如何引入于课堂教学进行了设计与实践，但我

国高等院校学生之间的学习基础、接受能力、行为习惯等存在明显差异，不考虑教育体制的特殊性而照搬西

方发达国家的方式方法，将不利于未来国内高等教育创新能力的发展。此外，对 STEM教育理念引入教学的

效果进行定量分析也是本文的一个创新之处。鉴于此，本文以创新创业能力为培养目标的市场营销学课程

为研究对象，尝试探索 STEM教育理念与市场营销教学融合机制，并利用近 3年的动态追踪调查数据，运用双

重倍差法（DID）实证检验 STEM教育理念引入市场营销学课程的教学效果，并在此基础上提出具有可行性的

政策建议供高校参考。

二、STEM教育理念引入市场营销学教学活动的机理分析

（一）STEM的核心思想

学界对 STEM教育有 2种界定方式：一种是作为整合跨学科知识的综合性课程，引导学生应用跨学科知

识解决实际生活中的复杂问题；另一种观点认为 STEM教育是一种学习方式或者是教学方法，在各类学科中

运用 STEM进行教学设计，本文中的 STEM教育基于第二种观点进行阐述。现有有关 STEM的研究主要有：

STEM教学内容为融合跨学科知识；STEM教学方法主要采用基于项目式、问题式和探究式的教学方式。本

文是将 STEM教育视为一种理念，注重跨学科知识的理解和应用，通过项目式的教学设计，鼓励学生运用跨

学科知识解决现实问题，实现学生创新能力和跨学科综合能力的提升。

（二）STEM教育理念引入市场营销学的理论机制

将 STEM教育理念引入市场营销学课程，对市场营销学教学进行跨学科整合设计，帮助提升学生的专业

素养和综合能力。市场营销学融合了心理学、传播学、系统科学、艺术、工业设计学科的理论与实践，是一个

文理工交叉学科。STEM教育的核心思想：以学生为中心的基本理念、跨学科融合的学习内容、基于项目的

学习活动形式、沟通和表达的交互形式、创新成果导向的学习目标。市场营销学是一门注重实践的学科，在

实际教学中也常使用这些教学活动设计形式，基于项目的教学活动形式，让学生掌握技能和工程思维，让学

生基于真实的营销情境不断发现问题和改进问题，最终得到改进策略。基于 STEM理念的市场营销学课程

设计应以整合课程内容、进行跨学科融合。由表 1可知，STEM教育理念在市场营销学课程中的应用主要体

现在：以学生为中心的教学内容开发、线上线下混合式教学设计和增强学生实践动手能力的教学实践；融合

现代信息技术、心理学、设计、大数据、文学写作与工业设计等多学科知识；采用项目式设计教学活动；通过小

组团队合作完成项目任务；以创新成果为导向完成项目式任务。
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表 1 STEM教育理念在市场营销学教学中的应用

STEM核心思想

以学生为中心的基本理念

跨学科知识融合的学习内容

基于项目式的教学活动设计

沟通和表达的交互形式

创新成果导向的学习目标

基于 STEM理念的市场营销学教学

以学生为中心的教学内容开发、线上线下混合式教学设计和增强学生实践动手能力的教学实践

融合现代信息技术、心理学、设计、大数据、文学写作与工业设计等多学科知识

设计六大模块和十大项目

小组团队合作完成作品，线上线下互动交流

完成包括微视频制作、广告设计、调查问卷与调研报告，新媒体营销文案、产品设计等

市场营销学作为一门交叉学科，同样注重将营销理论、学习科学与科学知识、信息技术方法与艺术素养

相结合，并在营销哲学与理论指导下开展营销教学实践。其课程设置不仅包括心理学、传播学、工业设计学

科，还包括计算机信息技术、多媒体技术及电子技术等技术类课程，以及部分艺术基础和数学基础课程。基

于 STEM理念市场营销学在教学内容层面的设计见表 2。
表 2 STEM教育与市场营销学在内容层面上的联系

STEM内容

科学（知识获取）

技术（工具和方法）

数学（思维方式）

艺术（情感、态度、价值观）

工程（创新实践与生产过程）

市场营销学教学内容

营销理论、学习课程知识

现代信息技术、新媒体技术、大数据分析、AI和 AR技术、多媒体技术

大数据收集、处理与分析

人文艺术素养、工匠精神、家国情怀、营销道德

新概念产品设计与开发

因此，基于 STEM理念的市场营销学应该以多学科深度融合的跨界知识为主要内容构建课程，注重培养

学生的批判性思维和高阶思维能力，通跨学科项目式任务构建、小组合作的形式开展学习活动，注重沟通协

作和综合能力的培养。

三、STEM教育理念引入市场营销学课程教学的实现形式与教学效果评价

（一）STEM教育理念引入市场营销学课程教学的实现形式

参照余胜泉和吴斓
[ 4 ]

提出的基于建构主义的教学设计模式，本文提出了基于 STEM教育理念的市场营

销学项目式教学设计，在教学分析的基础上，设计营销实践六大模块和增强动手能力的十大项目，以项目式

为核心立足点，设计项目完成过程中的学习资源与工具、学习活动过程、学习评价等关键环节，同时关注项目

完成后学生获得的知识内化和升华。如图 1所示。
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图 1 STEM教育理念引入市场营销学课程的实施流程图
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1. 教学内容的实现

结合行业需求调查和学生学习需求调查，对原有教学内容进行了调整，以互联网时代为主线重构教学内

容。形成以营销策划项目和新媒体营销推广总任务为主线，整合课程任务所需的科学、技术、工程、数学等相

关学科基础知识和理论的内容体系。锻炼和培养学生综合能力，在课程教学中，培养学生学习运用与课程相

关的综合科学知识、借助技术工具解决课程学习任务的能力，培养学生积极的学习态度以及自主探究问题的

能力。教学设计上对教材内容进行调整，增加新媒体营销方向和大数据营销实践板块，同时把工匠精神和家

国情怀等爱国主义理念引入课程教学之中。课程教学内容划分成了营销认知、营销调研、营销战略、营销组

合策略、新媒体营销和大数据营销实践 6大模块。

2. 课程目标的实现

STEM理念下的市场营销学从价值引领、知识探究、能力建设和人格养成 4方面设计课程目标：充分运用

行业史蕴含的诚实守信、工匠精神等，培养学生树立正确的职业道德观，成为具有家国情怀和使命担当的营

销人。熟悉完整的营销学科体系，了解学科的理论前沿及发展动态，初步建立起基本的营销思维，拓展学生

营销视野和宽广的跨学科知识。针对具体的营销环境，在了解消费者需求的基础上，制定精准的市场营销战

略，通过营销实践提高营销能力。通过团队合作与实践，养成学生刻苦务实、积极乐观、坚韧不屈的人格。

3. 教学环境的实现

基于 STEM理念的教学环境设计要能够支撑学生的实践操作活动和团队合作。采用线上线下教学混合

式教学平台、方便学生线上线下实时交流，运用智慧教室组织线下教学，增强学生的团队协作能力。作为信

息时代的“原住民”，00后学生借助现代信息技术发布自己小组的作品，来自外界的反馈，能增强学生的

STEM学习动机；这些评价和建议能促使学生对作品进行修改完善、甚至产生新思路，从而激发了学生创新

意识。信息化工具包括：PPT、音视频制作软件（会声会影、Camtasia studio、Adobe Audition、Flash等）、制图软

件（Photoshop、美图秀秀、CAD制图等）、新媒体运营 APP（秀米、H5学院、创客贴、海报工厂等）、作品发布平台

（Bilibili、抖音、贴吧、YouTube、微信公众号等）。

4. 教学策略的实现

通过课前的调查了解学生的需求，线上布置讨论任务，教师运用信息技术建设线上课程，让学生掌握知

识点相应的背景和项目知识。教师在课前基于 STEM理念的课程知识点重构，对教学内容进行设计与开发，

发布资料让学生阅读，并布置简单的任务，让学生完成相应子项目所要完成的作业构思。课中通过案例或者

身边的真实情境引入，教师介绍项目的背景，让学生在特定的情境中学习和思考；教师引导下学生分组分析

和制定方案；教师与学生一起探究协作学习；在教师的指导下完善作品，并进行作品展示；最后结合小组展示

成果，鼓励学生改进完善，反思并最终发布完整作品。课中采用基于问题导向、项目导向的教学方法，通过小

组任务汇报与总结、知识点强化与讨论交流来组织参与式学习。课后进行知识拓展（包含文献阅读、线上讨

论、项目调查与实践等），最后对学习效果采用过程性和总结性评价相结合的方式。

（二）STEM教育理念引入市场营销学课程的教学效果评价

STEM教育理念把过程性评价作为一个基本思路和手段，尽量做到在接近真实的实践情境中，根据学生

完成项目的实际表现和态度以及业绩评价学生的学习情况。课程设计多维度考评机制，全方位考核学习效

果。评价方式包括过程性评价和终结性评价两部分，各占 50%。过程性评价包括：视频任务点、作业、线上讨

论、跨学科应用实践小组任务、文献阅读、企业专家点评反馈情况等。终结性评价包括：章节测验、期末测验

和技能竞赛获奖加权。评价工具包括：学生学习情况记录表、线上平台课程学习数据、学生相互评价项目汇

报记录表、学习问卷、小组互评记录表等。多元评价主体包括：教师评价、大数据评价、学生自评、企业导师点

评、小组互评相结合。学习评价过程注重对知识的理解水平、活动的投入程度、协作的效果以及展示出来的

创新意识、创新思维和创造性产品进行评价。

四、基于 3年教学调查数据的市场营销学教学效果评估分析

（一）数据来源

本文所使用的数据来源于湖南文理学院市场营销课程的调查数据。该数据自 2017年起连续 3年对参与

市场营销学课程改革的效果进行调查，经整理后，调查对象主要包括 5个专业的 1875名学生。从调查对象所
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属的层次来看，大一年级样本量为 486名，大二年级样本量为 647名，大三年级样本量为 742名；从调查对象

的性别来看，男生 833名，女生 1042名。

（二）变量描述
1. 被解释变量

本文的被解释变量选取的是学生成绩优秀率，用来表示 STEM教育理念引入市场营销学后的教学效果。

学生的成绩主要由两部分组成，过程性评价和终结性评价的权重各为 50%，而参与省级技能竞赛获奖的学生

给予 10分奖励，最后按照优、良、中、合格、不合格 5个等级给出成绩。优秀率越高，表示市场营销学的教学效

果越好。

2. 核心解释变量

核心解释变量主要有 2个：一是 STEM教育理念引入市场营销学课程的时间。本文将“2018年以后上市

场营销学课程”设为 1，将“2018年以前上市场营销学课程”设为 0；二是学生在市场营销学课程中是否接受过

STEM教育理念。本文将“接受过 STEM教育理念的市场营销学课程”设为 1，将“没有接受过 STEM教育理念

的市场营销学课程”设为 0。
3. 个人控制变量

本文所选的个人控制变量主要有性别和年级。性别变量中将“男性”设为 1，“女性”设为 2。年级变量中

将“大一”设为 1，“大二”设为 2，“大三”设为 3。
各变量的描述性统计见表 3。
（三）模型构建与计量方法
双重差分模型（DID）通常用来评价某一措施的影响。本文运用 DID的方法来估计 STEM教育理念对市

场营销教学的效果，如式（1）所示。

SCOREiat = β0 + βDat + γt + δa + X′iat α + εiat （1）
DID中解决内生性问题的关键变量为交互项 Dat，本文对 Dat的定义如下：Dat=STEMa×yeart。其中，yeart为

时间虚拟变量；STEMa为 STEM教育虚拟变量；若 Dat = 1表示在 2018年后接受过 STEM理念下的市场营销

学，而 Dat = 0表示没有接受过 STEM理念下的市场营销学以及在 2018年前通过别的方式接受过 STEM理念。

其余变量的解释如下：SCOREiat表示的是学生 i在时间 t上市场营销学成绩；考虑到学生心智、学习目标等随

时间变化的因素对教学效果的影响，用 γt表示时间固定效应；考虑到学生专业、学习基础等不随时间变化的

因素对教学效果的影响，用 δa 表示教改固定效应；X 'iac 表示其余个人控制变量，本文主要选用性别和所在

年级。

按照 Dat的取值可将样本分成实验组和

对照组，经整理后，实验组（Dat = 1）的样本

量为 971，对照组（Dat = 0）的样本量为 904。
（四）STEM教育理念引入市场营

销学课程教学的效果实证分析

1. 基准回归结果

表 4是 STEM教育理念对市场营销教学

效果的 DID回归结果。从处理过程来看，方

程（1）～方程（3）分别表示加入教改固定效

应、个人控制变量和时间固定效应的回归

方程。从回归结果来看，本文的核心解释

变量为交互项 Dat，在 5%的显著性水平下，

方程（1）～方程（3）都表明，交互项每提高 1
个百分点，会导致教学效果提升 0.23个百

分点。这说明学生在学习 STEM理念下的

市场营销学效果会有明显提高，STEM理念

引入教学后会显著提升学习的优秀率。

表 3 变量说明及描述性统计

变量类别

被解释变量

核心解释变量

个人控制变量

变量名称

教学效果（成绩优秀率）

什么时间上过
市场营销学课

是否接受过 STEM教育

性别

年级

变量定义或说明

不合格=1，合格=2，
中=3，良=4，优=5
2018年以前上过=0
2018年以后上过=1

没接受过=0
接受过=1
男=1，女=2

大一=1，大二=2，大三=3

均值

2.734
0.662
0.457
1.653
2.365

标准差

2.673
0.553
0.749
1.196
0.847

样本量

1875
1875
1875
1875
1875

表 4 DID的回归结果

变量

Dat

教改固定效应

个人控制变量

时间固定效应

样本量

R2

教学效果（优秀率）提升

（1）
0. 227**

（0.043）
Y
N
N
1875
0.033

（2）
0.231**

（0.036）
Y
Y
N
1875
0.036

（3）
0.233***
（0.008）

Y
Y
Y
1875
0.0450

注：Dat=STEMa×yeart，个人控制变量包括性别、年级、STEM学习意愿；Y表示教学效
果提升考虑了固定效应或控制变量；N表示教学效果提升没有考虑固定效应或控制变
量。括号中的数值是处理项的 p值；*、**、***分别表示在 10%、5%和 1%的水平下显著。
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2. 稳健性检验

为保证研究结果的可靠性和严谨性，本文对研究结果进行稳健性检验。在运用 DID的方法之前，首先将

实验组和对照组的教学效果进行平衡性检验。

（1）平衡性检验。在基准回归之前，本文将被解释变量学生成绩优秀率的比率按实验组和对照组进行划

分，结果如图 2所示：在回答“引入 STEM教育理念教学效果好”的问题上，实验组和对照组选“是”的比率均在

80%左右，选“不确定”的比率在 15%左右，选“否”的比率均不到 5%。由此可见，在运用 DID的方法进行评估

之前，实验组与对照组满足平衡性检验，具有趋同性。

（2）不同年级群体。此外，本文还进一步根据学生的年级与性别进行了分样本回归，回归结果见表 5。
从分年级的结果来看，在 5%的显著性水平下，交互项所表示的 STEM教育理念仅对大二年级学生存在显著

影响，而对大三年级学生的影响则

要在 10%的显著性水平下才得以

体现。从分性别的结果来看，无论

男性还是女性，STEM教育理念都

存在十分显著的影响。出现这种

结果的原因可能是，大一学生的学

习还停留在探索阶段，学生刚处于

专业知识的学习和积累阶段，尚缺

乏开展跨学科学习的知识储备能

力，大三学生的学习重心更加侧重

于考研、考证以及竞赛获奖等，而

大二学生的学习主动性以及对课

程的重视程度则要比其他年级更

高 。 性 别 层 面 的 趋 同 性 则 说 明

STEM教育理念引入教学是一种普

惠性的教学改革，对于提升市场营

销学在学生心目中的认可度具有

十分重要的意义。

五、讨论与展望

在“新文科”“新商科”背景下，市场营销专业人才培养必须与时俱进，将 STEM教育理念引入高等教育课

堂已然成为教育行业未来发展的必然趋势。综合上述分析结果，可以发现市场营销学在教育理念、教学内容

以及教学设计形式等方面与 STEM教育深度契合，市场营销学课程的综合性和跨学科性的特征注定需要开

展 STEM教学。然而，在现有的市场营销学教学过程中，鲜少学者和教育工作者将跨学科、综合性的育人理

念和方法运用到营销人才培养的创新实践之中。实证研究结果表明，STEM教育理念对湖南文理学院学生

市场营销学成绩产生了积极的影响，学生的创新能力和跨学科应用能力得到提升。主要原因可能是教学设

计、教学流程、教学策略和项目式的学习方式的改进，使得学生的创新思维得以激发，学习的主动性、积极性

和参与度有了较为明显的提高。但是会因为不同年级学生学习诉求的差异而产生不同的效果。因此，在市

场营销人才培养方案中，可以把市场营销学课程安排在第二学年。

根据本文构建的 STEM引入市场营销教学的基本框架，本文从以下 3方面提出 STEM理念引入市场营销

教学未来的发展方向。第一，在市场营销教学中拓展跨学科知识，在实践教学中，安排大数据分析、消费者行

为心理分析、推广文案写作和新媒体营销等实践内容；第二，本文设计了基于 STEM教育理念的市场营销学

课程模式，未来还需要构建面向创造力培养的市场营销学 STEM教学模式；第三，衡量和评价 STEM教育对市

场营销专业学生创造力的促进作用也是未来的研究方向。

本文以培养多元化应用型营销人才为目标，基于 STEM教育理念对市场营销学课程教学内容进行大胆

设计，充分调动学生的积极性和发展潜力，培养学生以市场营销为核心的综合能力和技能，以期为市场营销

学学科发展开拓出一条创新实践之路。
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图 2 教学效果平衡性检验

表 5 STEM教育理念对不同年级学生教学效果的影响

变量

Dat

样本量

R2

教改固定效应

个人控制变量

年龄固定效应

大一

（1）
0.081

（0.268）
486
0.037
Y
Y
Y

大二

（2）
0.134***
（0.008）
647
0.040
Y
Y
Y

大三

（3）
0.105*

（0.057）
742
0.043
Y
Y
Y

男

（4）
0.226***
（0.007）
833
0.048
Y
Y
Y

女

（5）
0.244***
（0.000）
1042
0.052
Y
Y
Y

注：括号中的数值是处理项的 p值；*、**和***分别表示在 10%、5%、1%统计水平上显著。
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Research on the Evaluation of the
Effect after Introducing the STEM Education Concepts into Marketing Teaching：：

Based on Differences‑in‑differences of 3‑year Teaching Survey Data

Mao Linglin，He Xin
（College of Economics and Management，Hunan University of Arts and Science，Changde 415000，Hunan，China）

Abstract：It is a question with research value whether the STEM education concept which integrates science，technology，engineering and
mathematics could improve the innovation ability of current college students. It takes the introduction of STEM education concept into
marketing curriculum as the research objective，through theoretical analysis of its integration mechanism and realization form，a marketing
curriculum model based on STEM education concept are designed，and empirically tests the teaching effect after the introduction of STEM
education concept by using the 3⁃year survey data of marketing course teaching effect and the differences⁃in⁃differences which could eliminate
the policy endogeneity. It is found that the introduction of STEM education concept into the curriculum can significantly increase the academic
excellence rate by 0.23%，which is particularly obvious among sophomores with no significant gender difference. Therefore，it is necessary
to speed up the process of introducing STEM education concept into the curriculum and increase the investment in curriculum construction
in order to ensure the effectiveness of cultivation on innovative talents in colleges and universities.
Keywords：STEM education concept；marketing；differences⁃in⁃differences

徐 鲲 等：

我国城市创业成本指数的构建及其实证研究

徐 鲲，马叶琳，周子钲，鲍新中
（北京联合大学 管理学院，北京 100101）

摘 要：创业成本是影响创新创业活动开展的重要因素，但关于城市创业成本的量化研究却很少。本文从显性成本和隐性成

本两个方面将创业成本划分为生活成本、环境成本、融资成本、运营成本、研发成本和失败成本 6类，在此基础上建立了城市创

业成本指数，选取了我国创业活动较为活跃的 10个城市进行了 2012—2016年创业成本指数的实证研究。研究结果表明：在 10
个样本城市中，深圳的创业成本一直居于较高水平，北京、上海近 5年创业成本总体呈上升趋势，长沙、成都的创业成本呈下降

趋势，重庆的创业成本一直保持在较低的水平。经济发展水平越高的城市，其创业成本中的显性成本相对较高，但隐性成本则

相对较低。
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在经济新常态的大背景下，国家整体创业形势良好，“大众创业，万众创新”的倡议激发了众多中小企业

的创业活力。创新创业是科技进步、产业转型、生产力发展、经济增长的源动力。在影响创业环境的因素中，

创业成本是最为关键的因素之一，创业成本高低已成为各地政府推动创新、集聚创新人才和吸引创业投资的

一个重要指标。降低创业成本是落实供给侧改革“三去一降一补”中“降成本”的重要内容，是推动创新创业

活动的前提条件，不仅影响创新创业人才与企业的生存发展，影响创新创业资源配置效率，而且对于创新型

国家建设具有重要意义。

一、文献综述

创业成本的构成研究是创业成本分析的基础，以往学者对创业成本的构成进行了一系列定性研究，涉猎

成本种类众多、视角各异。着眼于不同主体，例如，蒲林昌［1］以民营中小企业为研究对象、刘瑛［2］以大学生群

体的创业活动为研究对象分别展开研究；亦有学者的研究依据成本的不同属性展开，例如，赵兴利［3］、宋玥和

赵柠［4］、于晓宇［5］均将创业成本划分为硬性成本和软性成本两大类；另有相关研究从创业成本的不同特征进

行细化分类，例如，陈勇［6］将创业成本划分为直接成本、间接成本、生活成本、机会成本以及社会关系成本。

研究创业成本的目的之一是促进创业活动高效、有序的推进，学者们依据创业成本影响的范围和对象展

开了深入研究，涵盖了创业成本对国家和地区环境的影响、创业成本对企业的影响、创业成本对大学生的影

响等。Fonseca等［7］、Djankov等［8］和 Klapper等［9］对不同国家和地区创业环境进行研究后发现，高昂的人力成

本、复杂的规章制度、较大的企业税负等都会对创业活动造成不利影响。多数学者采用定性方式，描述了创

业成本对不同国家和地区创业环境的影响，例如，赵兴利［3］、李长安［10］、田毕飞和陈紫若［11］、刘珊和于曦尧［12］

等。也有个别学者采用定量研究的方法，探索创业成本对企业的影响，例如，Pierpaolo等［13］利用一组私营中

小企业的数据，研究了创业者对公司的承诺与创业成本之间的关系，研究发现创业者的承诺、项目风险、项目

和市场回报之间的相互作用会加大创业资本成本。亦有学者从创业成本对创业活动的影响机理方面展开研

究，例如，王冀宁和周雪［14］采用演化博弈方法，探究了创业成本对大学生创业意愿的影响机理，并通过仿真

验证了演化机制效应的有效性。

国别和地域差异是影响创业成本的主要因素，区域创业成本比较有助于地区间相互借鉴，优化创业环
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